
Obiettivi formativi

 Mettere lo studente in grado di identificare la varietà delle relazioni che stabiliamo col linguaggio, col mondo e con gli altri, nella
comunicazione quotidiana.  

Risultati dell'apprendimento

Lo studente dovrà possedere una buona conoscenza degli argomenti trattati durante il corso ed essere in grado di utilizzare 
pertinentemente gli strumenti acquisiti.

Note

Programma

Parte introduttiva. L'attore sociale in azione di comunicazione: presentazione di una prospettiva multidisciplinare (sociologica, 
filosofica, linguistica) di analisi della comunicazione. Parte monografica. Immagini, parole, voci: analisi di alcune 
situazioni di comunicazione (la comunicazione faccia a faccia, al telefono, in rete).
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